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. JUSTIFICACION DEL CURSO

Los nuevos medios de los que se vale la publicidad para impactar a audiencias mucho mas exigentes en cuanto
a aspectos tecnoldgicos y conceptuales, obligan a mantener una actualizacidn permanente en dichos aspectos.

La publicidad busca crear productos de innovacidon que dinamicen campafias, obtengan mayor cobertura a
Targets y arrojen resultados en cuanto a competitividad y persuasién a la audiencia en general. Es por lo
anterior, que el publicista debe conocer y aplicar nuevos medios al desarrollo de sus propuestas para
campanas, basado en un mundo mas competitivo y globalizado.

De igual manera, las empresas requieren de la presencia y desarrollos digitales y por ello el curso de
Multimedia y Nuevos Medios dota al estudiante de competencias necesarias para crear productos digitales
animados con objetivos comerciales (publicitarios), educativos, y propagandisticos.

Es esencial que el estudiante construya mensajes audiovisuales a partir de los conceptos, el formato y el
espacio, mas alld de los instrumentos y herramientas utilizadas para el desarrollo de todas las competencias
integrales en este tipo de comunicacién digital.

II. OBJETIVOS ESENCIALES

* Aplicar herramientas digitales para el desarrollo de animaciones, tanto para presentaciones de
productos, piezas multimediales, infografias publicitarias que le sirvan para el desarrollo de campafias
de toda indole.

* Conocer nuevos medios y aplicativos que puedan ser utilizados como soporte o medios digitales a
campanas publicitarias de toda indole.
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Ill. OBJETIVOS COMPLEMENTARIOS

¢ I|dentificar los formatos de la Multimedia e hipermedia y nuevos medios

* Conceptualizar el disefio de productos hipermediales y multimediales y nuevos medios

¢ Planificar el desarrollo de las comunicaciones multimedias e hipermedias y nuevos medios

* Editar y maquetar animaciones y comunicaciones multimedia e hipermedia y nuevos medios

* Crearinteracciones en multimedias e hipermedias y nuevos medios

* Desarrollar proyectos y productos publicitarios animados y audiovisuales en multimedias e
hipermedias y nuevos medios

IV. COMPETENCIAS

Genéricas:

* Interactua consigo mismo, con otras personas, con empresas, agencias publicitarias y en general con
comunidades que requieren de su saber profesional

* Integra la teoria con la prdctica desde el saber publicitario al dar respuesta a diferentes problematicas
sociales través del desarrollo de campafias de toda indole

* Analiza aspectos de la realidad social y los incorpora a lo requerido por la sociedad de consumo.

* Resuelve problemas con propuestas innovadoras seguin el contexto socio-cultural sobre productos y
servicios.

Por componente:
* Desarrolla destrezas en el uso de herramientas digitales de disefio grafico publicitario; habilidades que
le sirven para crear piezas para campafas de toda indole.
¢ Utiliza las nuevas tecnologias para el desarrollo de medios en el contexto del ATL y BTL, y en general,
como soporte para la realizacion de campaiias publicitarias de toda indole.
Particulares:
* Maneja y aplica herramientas digitales, para el disefio de piezas multimediales enfocadas a campanas
que requieran de dichos desarrollos como soporte a los nuevos medios.
* Explora nuevos medios digitales, conceptualiza y aplica los conocimientos y destrezas adquiridas al
desarrollo de campafas que requieran del uso de herramientas audiovisuales-digitales.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

Introduccién y conceptos Multimedia: Parametros iniciales de la teoria Multimedia y conceptualizacién del
producto

Hipertexto y Multimedia: Hipermedia.

Estructuras para Multimedia e Infografias: parametros culturales del uso de la Multimedia en el contexto
cultural y su aceptaciéon como forma integradora y comunicativa.

. El Guion Multimedia

. El Story Board

. Presentaciones Multimedia
. Infografias animadas

Estructura, creacidon de Multimedias y Infografias: Tipos de Multimedia y aplicativos en las empresas y
entidades, desarrollo de presentaciones e Infograficos.

. Multimedia Corporativa
. Multimedia de Entretenimiento
. Hipermedia
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Editor Multimedia y Animacion

Editores de Imagen para Multimedias e Infografias

Nuevos medios

Desarrollo Multimedia y Taller Central (Entrega final) — trabajo de desarrollo y sustentacion.

VI. METODOLOGIA

El curso se desarrollard haciendo una combinacion entre la exposicion magistral, explicacion a través del
computador, desarrollo de talleres, acompafiamiento del estudiante, analisis y desarrollos e investigacién por
parte del estudiante. El docente mediard los contenidos a través de un Sitio Web del curso o de un AVA
(Ambiente virtual de Aprendizaje) que estard en constante actualizacién para brindarle al estudiante nuevas
herramientas, rutas e informacién. Metodoldgicamente, una de las dos sesiones semanales se utilizard para
taller o laboratorio de contenidos y la siguiente sesidn sera magistral.

El docente motivard al estudiante para que los productos realizados se publiquen en Blog personales, Sitios
Web o Redes sociales. El trabajo del estudiante es totalmente individual. Asimismo se prevé las siguientes
estrategias:

Exposiciones del profesor

Consultas y exposiciones de los estudiantes

Andlisis permanente de imagenes moéviles

Lectura de documentos y foros

Informes escritos y ensayos

Talleres tedricos y practicos

VIl. PROCESO DE EVALUACION

A través de talleres (Incluido taller central como propuesta de validacidon grupal, por parte del cuerpo
profesoral del programa), proyectos creativos y el seguimiento del estudiante por medio del Portafolio
Personal de Desempeiio. Se aplicardn pruebas tipo Saber Pro, segln directrices del programa de Publicidad.

El estudiante evidenciara a través de una plataforma digital/virtual como un Blog personal o un Sitio Web, todo
su proceso de formacidn y productos realizados en clase.

VIII. BIBLIOGRAFIA BASICA TEXTOS Y CAPITULOS DE TEXTOS, CIBERGRAFIA

WOODS, P.S. (2002). Programacién de Flash MX. Espafia: McGRAW-HILL.

WEBER, Mc (2005) Multimedia Design, Cornick — England: Bumer Edit.

POWELL, Thomas A. (2001). Disefio de Sitios Web. Espafia: McGRAW-HILL.

Bruner, Rick E. / Harden, Leland / Heyman, Bob (2001). Netresult 2: Ganancias en la web. Ed. Prentice Hall

Calvo Fernandez, S. / Reinares Lara, P. (2001). Comunicacidn en Internet: Estrategias de marketing y
comunicacion interactiva. Ed. Paraninfo

De la Rica, Enrique (2000). Marketing en Internet y e-business. Ed. Anaya Multimedia
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Nielsen, Jakob / Tahir, Marie (2002). Usabilidad de paginas de inicio: Andlisis de 50 sitios web. Ed. Alhambra-
Longman

Nielsen, Jakob (2000). Usabilidad: disefio de sitios web. Ed. Alhambra-Longman

Orihuela, J. L. / Santos, M. L. (1999). Introduccién al disefio digital. Concepcion y desarrollo de proyectos de
comunicacion interactiva. Ed. Anaya Multimedia

Tomsen, Mai-Lan (2000). Contenidos web. Estrategias para comercio electrénico y creacion de contenidos. Ed.
Alhambra-Longman

Veen, Jeffrey (2001). Arte y ciencia del disefio web. Editorial Alhambra-Longman
J. Brunold / H. Merz / J. Wagner (2002). Comunidades Virtuales. Ed. Deusto
Kristof, R. & Satran, A. Diseno interactivo. Biblioteca Profesional de Disefio. Anaya Multimedia.

D.A. Dondis. La sintaxis de la imagen. Introduccidn al alfabeto visual. Gustavo Gili. Barcelona.

IX. ARTICULOS DE REVISTAS INDEXADAS

Fajardo Fajardo, Carlos. Hacia una estética de la cibercultura. Revista Universidad Humanistica Pontificia
Javeriana, Santa Fe de Bogotd, #48, Julio- Diciembre 1999, P4g.113 - 126.

X. BIBLIOGRAFIA EN INGLES

Bush, V. (1945). As we may think. Atlanthic Montly. Volume (176), 101-108

Nielsen, J. (2001). Designing Web Usability, Indianapolis: New Riders (es. Cast. Usabilidad. Disefio de sitios web,
Madrid: Prentice Hall).

XI. BIBLIOGRAFIA Y CIBERGRAFIA COMPLEMENTARIA

APRENDER PHOTOSHOP CS4 CON 100 EJERCICIOS PRACTICOS. MEDIAACTIVE. Marcombo. 214 péginas. Idioma:
Espafiol.ISBN: 8426715354. 1 edicién (06/02/2009)

APRENDER ILLUSTRATOR CS4 CON 100 EJERCICIOS PRACTICOS. MEDIAactive. Marcombo. 214 paginas. Idioma:
EspafiollSBN: 8426715532. 1 edicion (02/04/2009)

Introduccion a la teoria de la imagen. Justo Villafaife Gallego. Ed. Piramide. 232 paginas.ISBN: 8436802632. 5
edicion (11/2001)

Imagen digital. Munarriz Ortiz, Jaime. Tursen S.A. — H. Blume. 224 paginas. ISBN: 8489840342. 1 edicién
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(21/12/2006)

Cibergrafia:

1. http://www.adobe.es
http://www.newsartesvisuales.com/
http://www.cristalab.com/
http://www.tallerwebmaster.com/tutoriales.html
http://www.aulaclic.es/flashcs3/
http://www.cursosadobe.es/
http://www.hellogoogle.com/posicionar_web en flash/
http://photoshop-designs.com
http://solophotoshop.com
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